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Rewolucje w interakcjach

Wymyslit dotykowy ekran, ktory ma duze szanse,

by zrewolucjonizowac rynek reklamy.

TouchAD - to nazwa nowego produktu stworzonego

przez Marcina Augustynowicza, 27-letniego programiste

i doktoranta na Wydziale Elektroniki Politechniki Warszawskiej.

25 Wratzliwy na dotyk ekran — co to doktad-
nie znaczy?

Marcin Augustynowicz: Reklama jest bar-
dzo statyczna. Pomijajgc Internet, kazde
medium pozwala nam gtownie na proste
ogladanie reklamy, ewentualnie jej stuchanie.
Wykorzystatem wigc mojg wiedze i pasje,
czyli programowanie. Zaczatem bada¢ moz-
liwosci wchodzenia cztowieka w interakcje
z komputerem. Ewolucja kolejnych projektow
doprowadzita do stworzenia ekranu reaguja-
cego na dotyk w wielu punktach jednocze-
$nie. Pozwala to na wchodzenie w interakcie
za pomocg kilku palcow, a takze obu dfoni.
Elementy wySwietlone mozemy tatwo prze-
suwac, rozciggac, obracac. Wazne jestto, ze
Z jednego stotu, kiory nazwatem TouchAD,
moze korzysta¢ wiele 0sob jednocze$nie.
Moga robi¢ zupetnie rézne rzeczy, moga ze
sobg wspotpracowac lub gra¢ w jedng gre.
Szczegdlnie ciekawe jest obserwowanie
0s0b grajacych, bo grajac na jednym urza-
dzeniu, majg bezposredni kontakt ze soba.
Opracowang technologie TouchAD umiesz-
czatem w roznych formach, ale ostatecznie
powstat stot z dotykowym blatem.

25 Do kogo zamierza pan ,uderzy¢” ze
swoim pomystem?

MA: Urzadzenie moze by¢ umieszczo-
ne w pubach i restauracjach. Na ekranie
wbudowanym w stot bedzie na przyktad
wyswietlone menu lokalu, a po zfozeniu za-
mowienia moga by¢ pokazywane dowolne
aplikacje w zaleznosci od charakteru danego
lokalu. W pubach wyswietlg sig gry, w ka-
wiarniach lista artykutow. Klient bedzie miat
mozliwo$¢ wyboru tego, co chce zobaczyc.
Na podstawie jego dziatan mozna okreslic
statystyczny profil uzytkownika w danym
miejscu. | to moim zdaniem jest sifa stotu
TouchAD. Znajac profil osoby, pokazujemy
mu dopasowane reklamy, ktdre moga mie¢
forme tradycyjnego klipu, filmu, ale moga to
by¢ rowniez gry, ktorej elementami sg pro-
mowane produkty.

25 Inspirowat sie pan zagranicznym ryn-
kiem takich ustug?

MA: Technologia wielopunktowych ekranow
dotykowych jest rozwijana w kilku oSrodkach
na $wiecie. Innowacyjny jest moj pomyst po-
taczenia tej technologii z rynkiem reklamy. Nie
mam w tej chwili informacii, zeby kto$ prébo-
wat jg zastosowac w duzej liczbie instalacji.

25 Jak pan ocenia potencjat swojego pro-
jektu w Polsce?

MA: Reklama caty czas ewoluuje. Odchodzi
sie powoli od koszmarnych ulicznych bill-
boarddw na rzecz nowoczesnych technologii.
Przyszioscig reklamy jest jej profilowanie pod
katem danego uzytkownika. Dzi$ na ulicznych
monitorach sg wySwietlane reklamy ogoine,
zalezne od migjsca jego usytuowania. Moj
projekt pozwala na dobieranie reklamy na
podstawie zachowania uzytkownikow i rze-
czywiste badanie liczby kontaktow, dzigki
prowadzonym statystykom wykorzystania
urzadzenia. Z kolei ekspansja na rynki zagra-
niczne jest mozliwa pod warunkiem znalezie-
nia partneréw lub inwestora z wystarczajaco
zasobnym portfelem.

25 Jakie koszty ponidst pan w czasie prac
nad projektem?

MA: Do tej pory powstato kilka prototypow.
Pierwsze dziafajgce urzadzenie miato kilka-
nascie cali przekatnej, powstato dwa lata
temu. Najwigkszy prototyp miat 55 cali.
Przetestowatem kilka wariantow urzadzenia,
kilka roznych koncepcji. Materiaty do bu-
dowy oraz gtowne podzespoty kosztowaty
mnie kilkanascie tysiecy ztotych. Do tego
trzeba doliczy¢ setki godzin spedzonych na
programowaniu.

%5 Jaka przyszto$¢ czeka ekran TouchAD?

MA: Na osiggniecie dobrej pozycji na rynku,
ktora pozwoli na zwrot inwestycji, potrzeba
okofo miliona ztotych. Takich funduszy nie
posiadam, wiec zatozenie wtasnej firmy nic
nie da, tym bardziej, Ze rozpoczecie dziatal-

nosci gospodarczej zwigzane jest z utratg
stypendium doktoranckiego - aktualnie
mojego jedynego stafego Zrodta dochodow.
Regionalne agencije rozwoju dysponujg ta-
kim kapitatemn, ale nie chciaty wejs¢ w rynek
reklamy. Pozostaje wigc szuka¢ prywatnego
inwestora.

2% Jakie zainteresowanie wzbudza pana
projekt w Polsce i na $wiecie?

MA: Udato mi sie zainteresowac kilku po-
tencjalnych inwestorow, ale nadal poszukuijg
kapitatu, ktory pozwoli na start. Kilka razy
prezentowatem TouchAD, odzew byt zawsze
bardzo pozytywny. Profesorowie na uczelni,
potencjalni inwestorzy, przypadkowe osoby
zawsze chcialy chociaz na chwile dotknac¢
i zobaczy¢, jak to dziata. Bardzo ciekawe
byfo obserwowanie dzieci. Szybko uczyly sie
korzystania z tego urzadzenia.

25 Plany na rozwdj? Czy chce sig pan sku-
pi¢ na jednym produkcie, czy plany prze-
widuja takze inne projekty lub ustugi?

MA: Po gtowie chodzi mi kilka pomystow,

wszystkie sg zwiazane z interaktywnymi

instalacjami reklamowymi. Nastepnym kro-
kiem bedzie stworzenie interaktywnych wi-
tryn, czyli zamiana szyb sklepowych w ekra-
ny dotykowe. Dzieki temu bedzie mozna
przejrzec oferte skiepu nawet, gdy ten bedzie
zamknigty, wysfac sobie np. przypomnienie

0 produkcie. Technologie TouchAD mozna

wykorzystac¢ rowniez do salonow sprzedazy.

W salonie samochodowym mozna wysSwie-

tli¢ model samochodu, dobrac kolor karoserii,

tapicerki, wybraC wyposazenie oraz obejrze¢
samochod z kazdej strony. Mam jeszcze kil-
ka pomystow na interaktywna reklame oparta

0 rozwigzania inne niz TouchAD, ale za wcze-

Snie, by o tym mowic.

Rozmawiat Pawet Stupski
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